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RALLYCROSS @

WRX & un Campionato del Mondo titolato FIA

Auto derivate da modelli stradali, simili alle vetture utilizzate nei rally ma preparate
appositamente per la specialita. La classe “Supercar‘ schiera prototipi da oltre 600 hp
affidati a piloti professionisti, capaci di accelerazioni 0-100 km/h in meno di 2 secondi.

Le sfide si realizzano in batterie velocissime da 5/10 minuti ciascuna, equivalenti a 4-6 giri
di pista con salti, testa a testa e battaglie continue su spettacolari circuiti misti terra/asfalto.

La promozione media/TV/web/social & di altissimo livello
Grande coinvolgimento di pubblico, in costante aumento stagione dopo stagione




& IL. CAMPIONATO

10 i round previsti per il FIA WRX con 8 tappe Europee
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MEDIA / SOCIAL IMPACT <

L‘impressionante volume di giornalisti e testate internazionali accreditate

garantisce al FIA WRX una diffusione mondiale tale da proiettare la serie
in vetta ai ranking mondiali per seguito, visualizzazioni video e interazioni web

Rilevazione datl stagione 2018: Nielsen, IMG Media, FIA World Rallycross Championship, Guestion Pro,
Facebook Insights, Instagram Analytics, Google Analytics

BROADCAST AUDIENCE KEY TV BROADCAST MARKET GLOBAL MEDIA TV TREND

Audience Audlence_vaent Audience totale (live/highlights) TV broadcast per nazione Variazione 2010-2016 visualizzazione servizi TV
ore/mese per fasce di eta

Africa & Middle East 442.250 73.708 Francia IEQUIPE UK E i Cina sors B Spagna
Asia & Oceania 2.774.000 462.333 el

Nord America 562.850 93.809
Centro & Sud America 129.000 21.500
Europa 8.314.000 1.385.667
Pan Global (*) 1.445.350 240.892

TOTALE 13.667.450 2.277.904 l . | l
) ar 3579, +57%
(*) YouTube, Facebook, Edge Sport . 1.080.000 . 160.000 - 206.000 . 238.000

GLOBAL SOCIAL MEDIA TREND WRX DIGITAL CONTENT PERCENTUALI INTERAZIONI

New
Broadcast
et
E7% 187k +304
. 1.833.000 . 523.000 2.230.000 . 385.000

Finlandia . Lettonia @ Canada Si7= Nuova zetanda

21 1217 18-24 25-34 35-49 50-64 65+

Key market d'ascolto del FIA WRX rimane la fascia d’eta attorno ai 34 anni
L'audience si sposta progressivamente dal broadcast TV tradizionale alla rete,
tramite i live YouTube e social

Video visualizzazioni giornaliere Copertura digitale Interazioni dirette Crescita media numero fans
FlA WORLD RX
YouTube [M Snapchat [l Facebook Visualizzazioni video YouTube Totale
207 EED) 18.844.503
16.571.849

2018 44.2M Incluse visualizzazioni totali

calcolate su tutti i video online, —

live e non-live, degli eventi in calendario .
g . Global Rallycross
[ Facebook 2018 live stats Minuti di visualizzazione —
o - - o s Fi] IMPRESSIONS J 13.579.277 0% 2% 20% 0% 5% 0% 15% 2% 30%

Facebook rimane il social media pit diffuso con 1,6 bilioni di utenti attivi, ai quali
si rivolgono 2,5 milioni di inserzionisti. La media globale di visualizzazione video
calcolata su Facebook, Snapchat e YouTube si aggira sui 100 milioni di ore/giorno
YouTube rimane il canale video piu seguito, ma le ore di visualizzazione dei video
nativi postati su Facebook sono in rapida ascesa

CRESCITA SOCIAL
Totale likes Totale visualizzazioni video
Totale \ilsualj:':_z_"a_tion_!
Youllll) ™. +37%

Totale followers

7.3M e La crescita annuale del numero di fans catalizzati dal FIA WRX cresce anno dopo anno
Le interazioni web dirette collegate al FIA WRX nel 2017 hanno superato in percentuale tutte le
920K IIIANE 12-300-000 altre maggiori specialita a motore, superando anche la percentuale di interazioni legate alla F1
T 4 E o Interessante anche la percentuale di crescita media annuale, che posiziona FIA WRX al terzo
(Durata media visualizzazioni: 6') posto, dopo Fl e FIA Formula E

Fanbase top markets: Francla, USA, Italla, Spagna, m 7
Messico, Brasile, Norvegia, Svezia e Pelonia 77%
87% Maschile

12% Femminile anni

|_Round ] 2017 ] 2018 |

Spagna 29,000  32.000

S OG7

nel database WRX accrediti MED'A

l@, In gtag;mm mux +34% ) - 'W;": -zs;;:: 27.000 1 9 o o o Media partnership
uropa: ¥, German 79. 85.500 u ==
Americhe: 27% I WTF1 54
Totale followers Totale impressions Asia; Aftica, Dceania: 17% Betglo #2900 £20.000 , Car Throttle,

twitter m::“m +16% 7.4 Mi | ioni | fans FIA WRX seguono abitualmente :::::g_:':h :’::: ;‘::: pubb“caZIonl online Drive.rribe; Mediaz4

anche Rally, F1, MotoGP ¢ DTM
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€ IL TEAM

Struttura officina + Hospitality
Ingegnere di macchina
Meccanici

Direttore Sportivo
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STAMPA / PRESS @
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IMEDIA PLAN

Pre - Evento

Redazione e spedizione a nostre liste distribuzione press/web di comunlcato stampa di presentazione evento e team
Divulgazione via sito Internet ufficiale del team e annessi social networks

Evento

Pressing d‘immagine costante ed uniforme del brand in tutte le fasi di gara _
Remind su pannelli paddock e officina, abbigliamento personalizzato pllotl e team, livrea personalizzata vetture da gara

Post - Evento

Redazione e spedizione a nostre liste distribuzione press/web di comunicato stampa riassuntivo dell‘evento
Divulgazione via sito Internet e social networks del team di ulteriore materiale promozionale, unmaginl wdeo e hlghllghts




IMAGE PLAN @

1. Livrea personalizzata vetture da gara, hospitality, truck

2. Abbigl.iémento personalizzato piloti e team per tutte le fasi dell‘evento

3. Gre“azi’oﬁé ed aggiornamento sito Internet dedicato al Vs. brand

4. Social networks connessi al sito per massima amplificazione visibilita

5. Ufficio Sfémpa interno per redazione e diffusione comunicati stampa ad ogni evento
6. Produzione im.magin_i foto e video da divulgare a stampa, web e social networks

7. Produzione e diffusione video/ highlights per ogni evento (n.2 a tappa)

8. Rassegna stampa riepilogativa a fine stagione (materiale foto e video incluso nel dossier)
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P39 331394 1111
info@visintinrx.com
www.visintinrx.com
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